
Smanjenje otpada od 

hrane u Kauflandu

neograničeno.

Zagreb, 2.12.2024.
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Naš pristup smanjenju otpada od hrane

Sprječavanje

 suradnja s 

dobavljačima  

 automatizirani proces 

naručivanja robe

 u pekari se prije 

zatvaranja peku 

samo standardni 

proizvodi

 optimizirano slaganje 

paleta

 doniranje namirnica 

registriranim 

posrednicima u lancu 

doniranja hrane 

Izbjegavanje

 snižavanje cijene 

namirnicama pred 

istek roka trajanja

 jasno označavanje 

takvih sniženja 

Oporaba

 recikliranje ili druga 

upotreba

Podizanje svijesti

 redovna školovanja 

zaposlenika

 kampanje na 

različitim 

komunikacijskim 

kanalima  
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Suradnja s registriranim posrednicima u lancu doniranja hrane

Zaposlenici Kauflanda 

diljem Hrvatske odvajaju 

proizvode pred istek 

roka trajanja i šalju ih u 

logističko-distributivni 

centar odakle ih je 

preuzimao Caritas 

Zagrebačke 

nadbiskupije. 

Proširujemo suradnju s 

Hrvatskim Caritasom. 

Predajemo voće, povrće 

i pekarske proizvode iz 

18 poslovnica direktno 

Caritasu.

Kako bismo i ostale 

poslovnice uključili u 

doniranje voća, povrća i 

pekarskih proizvoda 

počinjemo suradnju s 

Hrvatskim Crvenim 

križem.

36 poslovnica 

Kauflanda donira voće, 

povrće i pekarske 

proizvode dva puta 

tjedno direktno 

posrednicima. 

U lipnju 2021. odlučeno 

je da se ni proizvodi 

pred istek roka trajanja 

ne šalju u logističko-

distributivni centar, nego 

se doniraju lokalno.

Registrirani posrednici 

u dogovoru s 

poslovnicom mogu 

preuzimati proizvode i 

češće od dva puta 

tjedno.

Od 2023. doniramo 

voće i povrće i iz 

logističko-

distributivnog centra. 

2016. 2019. 2020. 2021. 2023.
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Kampanja 2021. – 2023.

2021. prvi smo puta proveli 

kampanju

i od tada je svake godine provodimo.

Fokus je na smanjenju otpada od 

hrane:

dižemo svijest među kupcima

pokazujemo što Kaufland radi kako 

bi smanjio otpad od hrane

2021.

2022.

2023.
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Kampanja 2024.

 zanimljiva i jednostavna 

komunikacija 

 izazivanje interesa kupaca/ 

javnosti

 jačanje svijesti kupaca/ javnosti


